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Generation
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Nouvelles
Attentes

Pourquoi se contenter du
minimum ?

Genxy”

1995 : information sur le web e m = | Nouvelles vies f(in‘:gl:]?e';’g‘: F;Zi dans Google,
GenX : web et internet 2000 2000 : e-commerce EEEE 2022 '

2005 : relation

GenY: mgblle 20_70 2010 : mobile / smartphone Nouveaux JOBS
GenZ : living services 2020 2015 : living services influenceur
2020 : blockchain (use case NFT) I slasheur
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Il n’y a pas de digital,
il N’y a que des preuves
de digital

o

NEW WORLD

Nous devons intégrer les NBIC
dans toutes les offres.

Crest notre nouveaux quotidien !

Contexte nolimit
OMNICANAL
UX/NPS

HK& Plorre Reverdy (1889-1960)

REVOLUTION

REVOLUTION

JERENY RIFKIN

https://toplink weforum.org/knowledge/explore/all
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Nano (techno, matériaux, graphéne, H)

Blo (techno, mimétisme, blob, axolotl)

. Informatique (or, spprint, Additiv,
| Blockchain, Quantique, Algorithme)

Cognitif (08, 1a, ML, Moo, edTech,
apprentissage adaptif)

LACRACY
Defi: decemmlized finance 0 o O o
\ 00 o 0
00O
0 ¢y >(/ 0000 050
O'/‘O'\ Top-Down Holacracy
old / XXe century, / hierarchy / pyramid /' slow new / Tappos / fost / risky / direct / Robertson

s’/ secue  idfect )

DAO: decentralized autonomous organization

BLOCKCHAIN REVOLUTION: 1
¥ FINALYIMUSICIANSWILLBE 8
COMPENSATED FAIRLY FOR THE

VALUE THEY CREATE!
o~ KEYNOTE PRESENTATION

REVOLUTIQN*

[ AnnA, situé 3 Boulog estlapr 8 avolr été
Intégralement numérisée et dématérialisée. Et ainsi fimmobilier devient liquides... Explications.




Beeple 69 millions

Réactivité

Blockchain = -
NFT non-fungible — Resous
Données
tokens =

Producteurs

Type
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PLNTEFORM
DUATIFORMS

MPE|DZF | X .

économie classique économie plateforme
intermédiaires couches
1=>2=>3=>4

s =
AelR ¥
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Plateforme multi-couches ;
| m °

1/ écosysteme S ]

2/ données

3/ réseau / commercial / transations 7

4/ infrastructure logicielle / virtuelle

5/ actifs réels et tangibles

WEB 1 WEB 2 Wep? WEB 3

19902000 20002010 20102020 20202030
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e \TEFORME
s (CONOMIE biface

Soit on crée une plateforme,
soit on utilise celle d’'un autre

on est plateformeur ou plateformé(s)

Si on crée pas sa plateforme, en
invitant gratuitement I’écosystéme

on utilisera celle d’un autre

PLATEFORME
économie biface

o/ wave [=] Square

%o

WeChat

_ 1
: w Iafo&cgette

aTripAdvisor company

effet matthieu

spirale positive, les plus gros forts
puissants (taille critique) le sont de plus
en plus : winner take all
# first to the market



BiFace (two sided)
BiFace non transactionnel
BiFace transactionnel

Sponsorisé / Payeur
Payeur / Payeur
Sponsorisé / Sponsorisé

¢ Multiface (muilti sided) =

DEF du Conseil national du numérique

une plate-forme est un service occupant une fonction
d'intermédiaire dans l'accés aux informations, contenus,
services ou biens édités ou fournis par des tiers.

En plus de linterface technique, elle organise et hiérarchise les
contenus en vue de leur présentation et leur mise en relation
aux utilisateurs finaux.

A cette caractéristigue commune sajoute parfois une
dimension écosystémique caractérisée par des relations entre
services convergents (coopétition)

Henri Issac

4 CLIMATZ
PLEDGZ

Sustainability

Verrouillage (locking)

Co(t du changement
UX Ul

Loi (partage portage)

¢
n

Marchand de

eans et de pelles
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idem black car (leasing de VTC)

Science Based Targets initiative (SBTi)

SCIENCE
BASED
TARGETS

DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

IT'S HERE!

NET-ZERO

STANDARD

#NetZeroStandard

Soit on crée une plateforme,
soit on utilise celle d’'un autre

Si on crée pas sa plateforme, en
invitant gratuitement I’écosystéeme
on utilisera celle d’un autre

USER ADV DATA TRUST

APP SOFT

?AANG

platejorm as a service

AMBITIOUS
CORPORATE
CLIMATE ACTION

ZERO = ZERO CO2 carbon
Neutral # ZERO

carbon neutral -> NET ZERO
CARBON -> NET ZERO

DEF
mise a disposition d'infrastructures ouvertes matérielles,
commerciales et/ou digitales pour un écosysteme

genre de licencing moderne avec une plateformeur et un platformé

location d'un trafic et de visiteurs
effet de réseau (metcalfe) + écosystéme a colit marginal faible (rifkin)

C'est une infrastructure ouverte digitale !

BMAZON o Covronment < Pesple ~  Govermance  Domiond Cnter

The Climate e )\
Pledge f ETAVAS

Neutre en carbone depuis 2007.
Objectif zéro carbone d'ici 2030.

hitps://sustainabilltygoogle/inty/commitments-europe/
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The Global Risks
Report 2020
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INTERNATIONAL

étudiants internationaux
159 nationaités dans
Técole
41% des.
effectifs

5600 on formation

programmes "dans Ia salle de ciasse”

de formation 2400 "hors les murs” (altemanci

stages, césures, échanges. partenaires internationaux

enFrancaot & 7000 200 sportifs dans le monde entier

linternational
dunniveau Bac+2 participants de hautniveau GRENOBLE

formation accords s ECOLE DE

HANAGEMENT
continue / an 20  double dipiome

avec des institutions. =




